iferentes operadores
consideran que el
mercado de la tarima
de exterior «se ha
mantenido en un
volumen bastante
aceptable» y eso permite tener con-
fianza en el futuro mdas cercano. Un
importador afirma, incluso, que «espe-
ramos mucho de este ano 2010, que
puede ser un ejercicio de crecimiento
y recuperacion para las empresas que
apuestan por nuevos productos,
mejora de precios, etc.».
Un fabricante comenta, no obs-
tante, que «el comprador observa
con expectacion coémo va evolu-
cionando el mercado para asi
actuar en consecuencia» y de
momento «las perspectivas para
2010 no son muy alegres». Por su
parte, un experto senala que
muchos proyectos «se han estan-
cado o demorado en el tiempo»,
y la tendencia de 2010 serd similar
a la de 2009. Asi pues, «es muy
prematuro pronosticar una recu-
peracién, aunque quizds en la
rehabilitacion se verd algo mds

EXTERIOR

EL MERCADO DEMANDA
MADERAS SELECTAS

TARIMAS DE MERCADOS

Y CERTIFICADAS

En estos primeros meses de 2010 las empresas de
tarimas de exterior consultados, tanto de madera
natural como de madera tecnoldgica o composite,
contemplan el futuro con un moderado optimismo.
Se afirma que en el bienio 2008-09 el pavimento
de exterior fue uno de los segmentos menos
afectado por la crisis al ser «un producto de gama
alta en que la falta de liquidez afecta menos».

de actividad». Por otra parte, existe unanimidad en que se ha registrado una
importante bajada de las importaciones porque la falta de consumo ha
provocado excedentes en los stocks. Y por el camino «han desaparecido
muchas empresas, pequenas y medianas, dedicadas a la instalacion de
tarimas para exteriores», mientras que las mas grandes «han sufrido mucho vy
han tenido que reducir su tamano». Los grandes importadores «necesitaban
vaciar sus sfocks y han reducido bastante sus compras». Las maderas extro-
comunitarias se han visto afectadas por la suma de crisis y de factores como
«el aumento del coste del flete maritimo» y «la deflacién del euro con respec-
to al dolar.,

A raiz de todo lo comentado, algunos operadores destacan que la deman-
da «no ha caido en picado, como en otros productos», y de momento se
puede considerar un producto «con cierto de margen de venta». Es un pavi-
mento «que todavia puede abrir nuevos nichos de mercado», se apunta, y su
consolidacion dependerd de la «gran asignaftura pendiente de este merca-
do: la educacién del consumidor para que realice un buen mantenimiento
de su tarima sin esclavizarse a ella».

En los Gltimos anos las tarimas de madera tecnolégica o compdsite han
adquirido una presencia relevante. Cada vez existe mdas oferta y ya se han
constituido en un alternativa
real tanto a las tarimas de
maderas exdtficas o tfratadas
como a otros pavimentos
(piedra, terrazo, etc.).

Un operador afirma que «las
farimas tecnoldgicas siguen
creciendo moderadamente
porque aumenta su acepto-
cion y su utilizacion en obra
pUblica y privada.

Diversos expertos consideran
que el principal problema este
ano 2010 para el mercado de
la tarima de exterior podria ser
el abastecimiento por «la falta
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de materia prima para fabricar a precios competitivos», y
la convivencia «con productos acabados importados y
especies asimiladas a precios mds competitivos». Un
experto comenta que «a los fabricantes nacionales les
cuesta cada vez mds traer grandes canfidades de made-
ra, sobre todo porque hay que disponer de los recursos
para ello». Otro coincide en que «cada vez es mds
complicado el abastecimien-
to de maderas fropicales,
especialmente cuando se
exige un minimo de calida-
des, y sus precios no paran de
subir. Un tercer operador
senala que el abastecimiento
es complicado en ciertas
especies, como el ipé, pero
gue no existen problemas
para traer «maderas alternati-
vas y de gran calidad como
el lapacho, el kurupay, el
cumard o la grapia».

Se afirma que en el futuro el
mercado de las tarimas de
exterior «naturales» serd mas
selecto y empleard un menor volumen de maderas de
mds calidad y seleccionadas. AUn asi, resultard inevita-
ble encontrar sustitutos al ipé. Entre las maderas euro-
peas se destaca el buen rendimiento de la robinia, el
castano, el alerce o el eucalipto.

En todo caso, hay coincidencia en que es muy dificil
promover nuevas especies por la «desconfianza», los
problemas de la climatologia y porque el comprador
final «suele tener en mente unas maderas y unas caracte-
risticas muy concretas». No obstante, se afirma que
«nuestro trabajo es conseguir que tanto él como el
instalador cambien
de opinién», Un
distribuidor afirma
que existen «impor-
tantes intereses
econdmicos creados
con el ipé» que
dificultan la introduc-
cién de estas espe-
cies.

Un distribuidor co-
menta que el marke-
fing del compdsite
se cifra en que
conserva su estética
sin necesidad de
mantenimiento, al contrario de la madera, pero asegura
que también en las maderas y sus protectores hay una
evolucion importante: «Las maderas europeas como la
robinia, el castano y ofras tienen una porosidad mds alta
que las tropicales y menos contenidos en resinas y silicios,
factores determinantes para la buena fijacion de los
protectores». Y se ha demostrado que con el mismno
protector «una tarima de robinia mantiene su estética de
cuatro a seis veces mds tiempo que sus homodlogas
fropicales». Asegura que los protectores evolucionan
continuamente y hoy en dia «existen productos de muy
alta calidad con excelente rendimiento, cuyas féormulas
guimicas han mejorado, y que permiten reducir cada vez

TARIMAS DE -

EXTERIOR

mds la frecuencia de su aplicaciéon». Finalmente, pronosti-
ca que «es muy probable que en un futuro el uso de
maderas europeas, combinadas con protectores de
altima generaciéon, hagan frente a la expansidn de las
maderas sintéticas».

Uno de los problemas que tradicio-
nalmente mds perjudica la imagen
de la tarima de exterior es la esca-
sa calidad de muchas importacio-
nes y la ausencia de garantias de
los proveedores extracomunitarios,
fundamentalmente en el secado
pero tfambién en la mecanizacion.
Un distribuidor afirma taxativa-
mente que «una madera no seca-
da no ofrece ningln tipo de garan-
fia» y que «si no se realiza un buen
secado en origen, la madera
importada sélo dard problemas».
En su opinion, no se debe generali-
zar que todas las maderas de
importaciéon estén mal secadas
sino que «mds bien es una cuestion de control de cali-
dad, tanto del fabricante como del importador». La
soluciéon es «maximizar las garantias y los controles por
parte de importadores profesionales», y eso implica
«secar y mecanizar la madera en origen, con buenas
mdaquinas y profesionales, igual que se hace en Europan».
El problema es que «todavia se importan muchas tarimas
sin secar por una cuestion de precio».

De cara al futuro, un experto afirma que la fuerte crisis
del sector y la distribucién de maderas de mala calidad,
sin garantia ninguna van a provocar que se farde «cierto
tiempo» en volver a las cifras de hace tres
anos». Y eso sélo se logrard «con materiales muy
selectos, madera tropical de alta gama, certifi-
cada, con garantias, distribuidas por empresas
constrastadas, y también con la contribucion
de tarimas tecnoldgicas». En su opinidn, mu-
chos clientes han sufrido «malas experiencias en
distribuciones e instalaciones de maderas
tfropicales de baja calidad, sin mantenimiento,
ni garantias», y eso ha hecho que los clienten
busquen oftro tipo de productos, en especial
las maderas tecnoldgicas. Desde las empresas
que operan con composite, estn convencidos
de que este mercado «evoluciona hacia el uso
de compdsites y maderas tecnoldgicas».

Las certificaciones se erigen como un reclamo
cada vez mds imprescindible porque «reconocen los
méritos del fabricante y ofrecen al distribuidor garantias
de que compra una madera testada y fabricada bajo
unas normativa minimas, sin asumir riesgos indeseados».
Si bien para el comprador final «la madera certificada
tfodavia no tiene mucha importancia».

Un empresario recuerda que la actual normativa de
tarimas de exterior solamente hace recomendaciones y
no es de obligado cumplimiento: «Deberia adecuarse a
la tendencia y crecimiento del mercado, ser mds precisa
y requerir al sector los sellos de calidad correspondientes».
Todo ello ayudaria mucho a ganar la confianza del
consumidor final. Sin embargo, la realidad es que «a
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gran mayoria de empresas del sector se retraen a la hora
de costear estos ensayos ya que al final se tienen que
repercutir en el precio final».

La madera tecnoldégica o compdbsite sigue generando
una animada polémica entre los operadores que fraba-
jan con este material y
los que lo hacen con
madera natural. Los
primeros afirman que
este producto estd
llamado a sustituir en
gran medida las
tarimas de madera
(«incluso en un 90%»).
Segun un experto, el
composite ocupard
«una cuota de merca-
do considerable en
defrimento de la
madera natural (ya
que la piedra tiene un
mercado diferente)
especialmente en
instalaciones pudblicas y urbanas sin garantia de un man-
tenimiento adecuado». Y afirma que «evitar el manteni-
miento serd el argumento decisivo a medida que los
consumidores comprueben su durabilidady.

En relacion a las «presuntas» desventajas técnicas del
compdsite, un empresario afirma que «en si mismas, No
existen» si bien «el sistema de instalacion puede ser el
Unico inconveniente respecto a las tarimas fropicales».
Sencillamente, es un material de composicidon diferente a
las maderas naturales «y reacciona de manera distinta al
exterior». Afirma que «si las tarimas tecno-
|6gicas se instalan bien no ofrecen ningu-
na desventaja» pero que «el mercado no
las conoce suficientemente bien y el
sector de las tarimas las estd incorporan-
do lentamente y con recelo». En este
sentido, comenta que «el sector profesio-
nal, inicialmente, ha visto este producto
como un competidor de la madera» pero
«la demanda, sobre todo en el sector de
la arquitectura, estd haciendo que cam-
bien la perspectiva y ya valoren introducir
e instalar tarimas tecnoldgicas, pues
saben que bien colocadas no presentan
incidencias ni reclamaciones». Asimismo,
la mayoria de fabricantes ofrecen un
minimo de 10 anos de garantia y algunos
hasta de 25.

Por su parte, un experto explica que las maderas tecnolo-
gica o composites agrupan multiples combinaciones de
productos pldasticos y productos y reciclados de la made-
ra. Esto va a dar lugar a productos con diferentes resul-
tados: «Unos van a permanecer en el mercado y conse-
guirdn un espacio entre los revestimientos para exterior,
mientras que otros no solo No van a sobrevivir sino que
«van a hacer dano a la implantacién del producto por
sus pésimos resultados». Otro experto senala que se debe
distinguir entre dos tipos de maderas tecnoldgicas: las
macizas y las agujereadas. Considera que estas Ultimas

MERCADOS

son las que «podrian tener algdn problema de durabi-
lidad», pero cree que «las macizas estdn en buena linea
de garantias para el mercado espanol, aunque en
contrapartida son bastante mas caras, y al final todo es
un problema de precio».

Entre los operadores de madera natural, las posiciones
fambién son matizados. Se reconoce que no solo su
«supuesta» durabilidad y falta de manteni-
miento son excelentes argumentos de
venta, sino que ofrecen un abanico de
posibilidades, formas y colores muy intere-
sante. En definitiva, es «una apuesta de
futuron», se afirma, pero «nunca serd un
sustituto real de la madera natural», y la
realidad es que «falta mucho para que
lleguen a ser bien conocidas por el com-
prador final». Un operador expresa su
convencimiento de que «la belleza y la
naturalidad de la madera jamads serd
sustituida por un producto sintético».

Un distribuidor afirma que «todavia es
pronto para evaluar el buen comporta-
miento de las nuevas tarimas, que son de
madera 'sintética’, mds que 'técnica', y su
durabilidad sigue siendo, una incégnitar.
No obstante, asume que «se estdn intfrodu-
ciendo en el mercado con una cuota bastante alta
frente a la madera natural, quizds cercana al 30%, para
su poco tiempo de existencia». Concluye afirmando que
«existen signos de debilidad, sobre todo en las primeras
instalaciones» si bien es un producto «en constante evolu-
cién tecnoldgica.

El precio de las tarimas de compdsite sigue siendo eleva-
do a pesar de la amplia oferta existente. Un operador
comenta gue «es una cuestion de metros: cuantos mas
sean capaces de fabricar
el precio iréd bajando
considerablemente pues
los componentes son
tedricamente baratos
como materias primas
recicladas y resinas». Otro
colega senala que «los
costes de fabricacién e
[+D+i, unido a la promo-
cién y a las garantias y
certificaciones que debe
ofrecer la tarima ftec-
nologica, les obliga a tener
un coste inicial mas eleva-
do». Y contrataca afirman-
do que las tarimas naturo-
les, en cambio, «incrementan su precio inicial por el
mantenimiento», y que como no ofrecen garantias al
cliente final «suelen resultar mds caras pasadas dos o tres
temporadas». Otro especialista destaca los altos costes
de [+D del compdsite y que su fabricacion «requiere un
elevado coste energético». Por ese motivo, «dificiimente
bajard de precio en los préoximos anosy.

Arficulo elaborado con informaciéon propia y los datos y
opiniones de: Deceuninck, Fustakia, Lopez Pigueiras,
Maderas Peteiro, Maderas San Martin, Mediterranean
Wood Company, Oritex y Tecnodeck
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Bamboo X-Treme™ Tarima de Exterior

GUARANTEE Excepcional estabilidad dimensional
Material poco nervioso

Durabilidad: Clase 1 - mas de 25 afios de durabilidad al aire libre

Hyper resistencia a los hongos y los microorganismos

Excepcional dureza: Brinell 8-9

Bambu: Materia prima natural

Bambui: Alternativa ecoldgica y sostenible a las maderas tropicales
MOSO: El especialista en Bambu

MOSO: Calidad, fiabilidad, entrega rapida sobre stock

Moso Europe SLU: Spain, Portugal, Italy, France

Edificio CIM Valles, C/ Calderin s/n 3° 12, 08130 Santa Perpetua de la Mogoda Spain

T: +34 935749610 F: +34 935607138

WWW.moso.eu E: info@moso-bambu.es URL: www.moso.eu




TARIMAS DE
EXTERIOR ANADYR,
DE RADISA

Radisa comercializa la tarima de exterior
Anadyr en madera maciza de ipé en medidas
de 100 x 20 mm y 105 X 22 mm, con largos
variados. Asimismo, han lanzado una tarima
termotratada Anadyr especial para exte-
rior que resiste perfectamente los agentes
atmosféricos. Este tipo de tarima esta tratada
térmicamente a través de un ciclo de calor y
cambios de
humedad que
transforma la
madera de
forma perma-
nente, dotan-
dola de exce-
lentes cualida-
des como
mayor resis-
tencia a los
agentes
atmosféricos y
menor curva-
tura, que
garantiza que
el producto
conserve su
aspecto como nuevo durante largos periodos.
Por otra parte, Radisa también comercializa
una tarima sintética adecuada para multi-
tud de espacios exteriores, con aspecto simi-
lar a la madera pero con la ventaja de ser una
tarima libre de mantenimiento, que no se
agrieta ni se astilla, no resbala y resiste a los
hongos o insectos.

Tarima termotrata(i'i;:' .
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TARIMAS DE IPE Y KURUPAY
WAVE, DE MEDITERRANEAN
WOOD AGENCY

El distribuidor de Vinaroz (Castellon) Mediterranean Wood Agency,
que inici6 hace pocos meses su singladura, comercializa la tarima exterior
de lapacho Wave, denominada asi por su forma curvada. Es una interesante
novedad para este mercado, y en Maderalia 2009 y Domotex 2010 tuvo una
gran aceptacion por su atrevido y especial disefio. Medidas disponibles: 100
X 20 mm, en largos de 1.200 a 2.400 mm, y finger en largo fijo de 2.240 mm.
Asimismo, comercializa la tarima de kurupay, en los modelos normal y
Wave. Es una madera muy dura y de una densidad aproximada de 1.030
kg./m3, especialmente indicada para tarimas de exterior. Se puede suminis-
trar en formato finger joint, con largos fijos. Medidas disponibles: 100 (y
127 el modelo normal) x 20 x largo fijo (f.j.).

TARIMA EXTERIOR:
BRICODECK, DE
FUSTAKIA

El distribuidor de Valldoreix (Barcelona)
ha lanzado una tarima de exterior que se
instala de forma sencilla, rapida y sin
requerir herramientas. El sistema consis-
te en tablas de madera aptas para exte-
rior (la robinia pseudoacacia), cuya
forma permite la introduccion y sujecion
de unas piezas de polimero flexible, el
Brico-Fix, que une las tablas y sirve de
base para el apoyo de la tarima sobre el
suelo a revestir.

La flexibilidad de este sistema de sujec-
ci6on hace que la tarima se adapte perfec-
tamente a cualquier suelo (sin requerir
una previa preparacion) y ademas
amortigua las vibraciones provocadas
por el transito. En la caja se incluye todo
lo necesario para montar 1 m2 de tarima.
La madera viene con un protector aplica-
do a las cuatro caras. Es la perfecta
alternativa a las losetas, sin limitaciones
en formas o dimensiones.

TARIMA

BAMBOOX-TREME,
DE MOSO

Moso presenta en Espana
BambooX-Treme™, una
tarima de exterior de bambu
desarrollada y fabricada por el
fabricante holandés. Entre sus
cualidades destaca su elevada
durabilidad: mas de 25 anos al
aire libre, garantizada en 2009
por laboratorios europeos
homologados. Estas prestaciones
se obtienen gracias a un proceso
doble patentado por Moso. En
primer lugar, se destruyen las
moléculas organicas de la fibra
de bambd mediante un proceso
de termotratamiento y asi se
obtiene una mejor durabilidad
del producto, pues de la clase 5
inicial se obtiene la clase 1
(seglin normativa EN113/
ENB350-1). Eso impide el desa-
rrollo de los hongos y los micro-
organismos. Por otra parte, se
aumenta la densidad mediante
un proceso de alta presion: de
700 a 1.200 kg/m3. Este incre-
mento le proporciona una
resistencia al impacto y una
flexion excepcional.
BambooX-Treme™ se encuentra
disponible en lamas de la misma
dimensién 1.850 X 137 X 20
mm, en tres versiones: con grapa
y superficie lisa, con grapa y
superficie ranurada especial
antideslizamiento y finalmente
en version para atornillado,
reversible con superficie lisa o
ranurada a elegir. Las lamas
vienen aceitadas de origen con
aceite Woca, a doble cara en la
version reversible. Esta tarima
tiene una garantia de 10 anos.
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